关于举办《房地产企业新媒体营销战略、网红运营暨线上快速导客战术剖析实战培训班》通知
【培训时间】 2020年3月07-08日
【培训地点】 济南（具体地点详见报道确认函）
【培训费用】 4800元/人；
前30人报名培训费2980元（包含：讲师费、场地费、茶歇、中餐费、现场咨询费等会员卡消费可享受更多折扣优惠，欢迎购买使用会员卡消费） 
会务组提供酒店代订服务，如需订房，请与课程顾问联系，统一安排，费用自理。
【课程背景】 
目前，随着房地产市场的变革，我们不难发现，当前房地产市场的发展，需要房地产营销模式的创新，更需要一批拥有强烈的企图心，熟练的销售技巧，良好的团队意识，为荣誉而战的销售精英。
新媒体改变了信息交互的模式，而抖音改变了新媒体！
本课程由互联网+房地产资深实战大咖精心打造；深度剖析移动互联网时代线上获客的系统、策略、机制；使企业团队了解行业现状，如何应用新媒体转型升级，助推企业发展；如何布局新媒体矩阵既精准又高效，不花钱办好事，少花钱办大事；
新媒体粉丝增长持续乏力，营销转化效果愈发不理想，如何突破；
房企如何借助新媒体活动引流、激活用户、营销策略、裂变倍增，让业绩翻倍的方法；深挖房企利用新媒体大数据掌控未来的发展节奏、用户需求、产品精准营销；
解密该套实战体系如何帮助房企从0到100亿年销售额的实操秘籍；
教你一套新媒体营销实战体系，掌握如何从0-1，从1到N； 
课程现场一对一答疑，小组对抗实战演练。
【课程收益】
全面系统学习新媒体营销运营系统搭建，打造完整的房地产新媒体体系
从活动到互动，从引流到转化，学会把握成交关键的细节
掌握日均300组，15天获客至少4000组的实战方法和技巧；
学会一套快速线上+线下精准拓客的打法；
改变营销创新思维、营销成本降低60%以上；
精准客户拓客模式让给客户纯净度提升90%以上；
深入掌握抖音、微信、百度等数十种一线实战运营经验技巧，省时省力实现高效运营
课堂落地计划实战演练加全套实战落地工具，即学即会高效开展新媒体营销
【课程对象】
房地产企业总经理、营销副总、营销总监、策划总监、销售总监等营销核心决策者、中高层人员；
房地产营销代理公司和营销策划公司总经理及营销策划、销售核心层管理者
【讲师介绍】
王老师   中企联资深讲师
二十余年房地产一线实战营销管理经验、北大、浙大总裁班特聘导师
房地产营销、策划和80、90后管理教练
中国房地产狼性团队第一铁血教练
企业内训实战讲师、执行力打造专家；
企业智慧管理超级教练 · 营销战略专家
中国房地产著名实战营销管理专家  
【课程大纲】
一、互联网+”时代中的新媒体发展新趋势
天变了，道变了，营销也要变了
什么是互联网思维？如何用互联网思维做新媒体营销？
人工智能时代的房地产营销变革
微信、微博、QQ、抖音、直播
新媒体三大源动力：娱乐 便捷  利益
从消费互联网时代到产业互联网时代-未来一切所有的企业都是互联网企业
新媒体营销时代的三大规律：创新为本，内容为王，体验至上
房地产企业做微营销的四大痛点以及破解之法
房地产微信营销与微博营销的不同
二、新媒体运营的大环境
社交媒体与社交商业
主流自媒体阵地的变局与应对
新媒体传播特点
抖音的异军突起
用户池与流量池策略
客户画像描述：85后、90后、95后人群的典型特征定义
如何打造粉丝经济圈：网红经济与社群营销法则
用新媒体经营你的超级用户
三、50倍裂变式增长营销策略，打造专属私域流量池
粉丝经济时代：创新为本，内容为王
助力营销拉新
社群裂变拉新
游戏裂变拉新
H5内容裂变拉新
邀请有礼裂变拉新
投票裂变拉新
全民合伙人裂变拉新
拼团裂变拉新
让你的客户成为你的免费传播者和信任代理人
四、提升70%粉丝营销与社群营销的功夫
弱关系用户与强关系用户
打造专属鱼塘营销六大终极法则：同好、结构、门槛、输出、运营、复制
社群营销前必须要思考的七个核心问题
社群营销运营目标：客户变用户，用户变粉丝，粉丝变朋友！
如何打造一个高粘性的用户社群
五、打造自有微信营销矩阵
微信营销客户行为特征分析？
微信营销的七大执行策略
微营销的四大误区及三大精髓
全员营销实战：微信朋友圈营销十八式
如何将“二维码”打造成营销拓客利器？
如何用微营销快速变现
微营销七种高级表现形式
六、抖音、短视频
地产如何借助抖音如何抖起来
地产抖音创作的7大法则
如何用一条抖音卖掉52套房
抖音还能怎么抖？
七、如何借势网红经济
网红经济的基本操作模式
网红的类型建立 
地产项目如何变成网红
网红流量导流实战5大技巧
打造与网红的合作模式（流量合作、产品合作、 活动合作）
网红模式的常见误区
八、全网营销跨界资源整合
内部资源集合整理方案、策略;（线上流量、线下流量）；
行业生态资源的整合;（免费流量、付费流量）；
外部异业资源融合的实质原则、技巧、案例、方法；（合作流量）；
九、新媒体故事化营销趋势
故事营销四大法则
好故事的四要素
如何选好故事主题
打造种子传播用户
十、新媒体痛点营销
痛点营销是一切营销制胜的前提
为什么要挖痛点？
如何挖客户痛点？
痛点营销标准化操作7大流程
痛点营销实战落地28大工具
十一、新媒体参与营销创新模式快速裂变
所有营销的成败都在于内容
如何激发客户分享
从全民狂欢到事件营销
借势营销和造势营销
疯传（病毒）九式和撕逼营销
参与营销标准化操作7大流程
参与营销实战落地28大工具
十二、如何让内容抖起来
信文案创作天龙八部
微信视觉营销六脉神剑
事件式营销活动策划
自黑要素设计
如何让活动好玩
人性化要素，借势营销的五大要点
十三、如何打造自己的天网获客平台
移动互联网营销法则：四步营销法
自媒体定位与规划：品牌型、营销型、服务型、社交互动型
自媒体运营实操战术（推送/自动回复/用户管理/内容库/数据统计）
QQ营销技巧+百度营销实战+短视频及直播平台营销实战+头条号+活动营销+ 二维码场景化营销+ 软文营销
运营从0-1，从1到N；助力企业营销、品牌宣传
十四、房企搭建新媒体运营系统
建系统
找用户
做内容
拼服务
促成交
十五、创新案例实战解析
乌鲁木齐万科四季花城痛点营销
西安天朗大兴郡痛点营销，营销型路由器如何在房产售楼中心大放异彩？
西安贝斯特商贸广场/“老板别哭”，一周揽3亿
美林湖/“活在广州不容易 ”，单日清盘9成
一家地产公司如何通过与中国电信合作锁定精准购房人群？
杭州恒基旭辉府/“咸鱼翻身”  
成都中铁城锦南汇/“女神多是女光棍”
网红+房地产=？碧桂园如何借势网红经济引爆全城传播？
万科如何通过带客通平台做全民营销？合肥万科之微视频病毒营销五部曲
方兴地产和广州万达的大数据营销之道！
一家地产公司如何利用AR、VR等新技术做拓客？
成都青年城SMART公寓/“全城寻找肉体广告位”，到访300人
合景·天峻广场/中国首个原创报纸封面填色 “秘密花园” 
江苏保利在新媒体时代做借势营销的三部曲！
富力盈通大厦如何将“二维码”打造成营销利器？ 
兰州名城广场/“丈量兰州新高度 百万红包立刻抢 ”覆盖200万人
颐德公馆--华丽电子楼书演绎定制级豪宅形态
越秀地产“借1元买房”微信活动如何做到四两拨千斤？
长沙汇金城/“10小时20万 湖南人疯狂秀手” 
珠江鹅潭湾如何用好玩、有趣、接地气的H5小游戏疯狂带客？
南昌万达城/“真马撞宝马”；万达维多利亚湾/“丢一只羊驼  捡回一个亿” 
姑苏院子如果通过别样的发布会，一举成为苏州头条？
越秀地产如何把微信公众号做成吸粉神器？
江山大名城/“江山先生 愚人节送房”，3小时热销826套 
成都首创光和城 /“老杨发飙了 ”，单天销售100套
地铁变身时尚秀场--保利塞纳维拉出位营销
福州的一个项目如何用悬疑营销钓足全城人的胃口？
成都佳兆业广场 /“黄丽娟征婚”，来访2400多组
中国美林湖/“从笑话到神话”一天293套2.6亿
十六、学员现场答疑及互动环节（30-45分钟）
（此课程可作为企业定制内训课程）
联系方式：中企联企业培训网
咨询电话：010-62885261 传真：010-62885218
联 系 人：潘宏利 13051501222
电子邮箱：phL568@163.com
网 址：www.zqLpx.com
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